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Consumenten Burgers

Eigen belang Maatsch. belang
constante thema’s wisselende thema’s
zoals zoals

- veiligheid - emissies (fosfaat)

- kwaliteit - diervriendelijkheid

- smaak - afval llj]
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Consumenten Burgers

denken en handelen op:

korte termijn lange termijn

verschaffen het bedrijfsleven:
license to sell license to operate
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Stellingen

1. Alleen de consument kan duurzaam consumeren, maar
dan moet hij dat wel willen;

2. Feedback van kritische kopers 1s de meest waardevolle
input voor productontwikkeling;

3. Geen rechten zonder plichten. llj]
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