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Vestigingen:

Medewerkers:
Omzet:

=) 1 hoofdkantoor

Rotterdam

E> 5 verkoopkantoren

Dongen, Meppel, Schiedam,
Amsterdam, Duiven

=) 1 fabriek

Dongen

l;5 1 technisch service center
Tilburg

=) circa 950
=) circa 450 miljoen euro
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Bepaalt of ondernemingin
staat isom verwachtingen
van externe partijen te
managen:

“Waar we voor staan en hoe
we daarover met derden de
dialoog aangaan’

Public
Affairs

Bepaalt in toenemende

mate het speelveld van

ondernemingen en kan
leiden tot issues:

‘Hoe anderen tegen ons

aankijken’
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ontwikkelingen

Selectie

* Business i t

* Toerekenb eiﬁolm'IIIIl|||I||||I

e Binnen of buiten circle of influence

Agenda

» Ontwikkel visie gebaseerd op inzicht
* Definieer externe partije

» Geef dialoog vorm
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- Lage business impact - Hoge business impact
. Lage toerekenbaarheid . Hoge toerekenbaarheid
- Buiten circle of influence - Binnen circle of influence
| ntensiteit dialoog »
¥.Beperkt strategisch ¥.Groot strategisch
belang belang
Yanformeren ¥.Bereiken overeenkomst

¥,Dialoog vanuit posities ¥:Wederzijds belang leidt
tot compromissen

¥2Re-actief Y.Pro-actief

¥Via Branche uZelf :



rcle of influence

Onderneming maakt
. zelf afweging tussen q >
drie P’s en legt daar
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e af!
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¥.Dialoog pos.des ¥:Wederzijds belang leidt
tot compromissen
¥.Re-actief Y.Pro-actief
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¥, Stakeholder'management’ is al jaren
gemeengoed bij bedrijven.

% De sterke toename van het aantal
stakeholders dwingt bedrijven er toe om
keuzen te maken tussen stakeholders.

¥, Een effectieve stakeholderdialoog vergt de
bereidheid van alle betrokken partijen om
een afweging tussen de 3 p’s te maken.
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